Глянец

ТЕХНИЧЕСКИЕ ТРЕБОВАНИЯ К РЕКЛАМНЫМ МАТЕРИАЛАМ  В  ГЛЯНЦЕВЫХ ПРИЛОЖЕНИЯХ К ЕЖЕДНЕВНОЙ ДЕЛОВОЙ ГАЗЕТЕ РБК

1. ОБЩИЕ СВЕДЕНИЯ	
Формат издания: 270 х 330 мм
Печать: офсет, ротация
[bookmark: _GoBack]Объём: 12, 16, 24, 32, 48 полос
      Бумага: мелованная 65 г, 80 г.
Красочность:  4/4 (CMYK)
Скрепление: 2 скобы

Размеры рекламных модулей в приложениях к газете


Модули с полями  навылет (+5 мм с каждой стороны под обрез / в склейку)

	ФОРМАТ
	РАЗМЕРЫ (мм)

	
	Горизонтальный
	Вертикальный

	Разворот
	540 х 330

	Полоса
	270 х 330

	1/2 полосы
	270 х 165
	135 х 330

	1/3 полосы
	270 x 110
	

	1/4 полосы
	270 x 82
	



Модули, размещённые в текстовом поле

	ФОРМАТ
	РАЗМЕРЫ (мм)

	
	Горизонтальный
	Вертикальный

	1/2 полосы
	240 x 140
	119х270

	1/3 полосы
	240 x 96
	

	1/4 полосы
	240x 68
	123х143







2. ПРИНИМАЕМЫЕ ФОРМАТЫ ФАЙЛОВ:
–	Adobe Illustrator версии CS6 в формате AI, PDF (см. п. 1, 2, 5) Требований к принимаемым файлам);
–	Adobe Photoshop в формате TIFF, PSD, (см. п. 1, 3, 5) Требований к принимаемым файлам);
–	Принимаются PDF-файлы, выполненные по требованиям типографии (см. п. 1, 4, 5) Требований к принимаемым файлам).

3. ТРЕБОВАНИЯ К ПРИНИМАЕМЫМ ФАЙЛАМ ОРИГИНАЛ-МАКЕТОВ РЕКЛАМНЫХ МАТЕРИАЛОВ:

1) ОБЩИЕ ТРЕБОВАНИЯ К ОРИГИНАЛ-МАКЕТАМ:
–	оригинал-макет не должен по форме  напоминать  редакционную страницу;
–	в оригинал-макете должна присутствовать хорошо читаемая надпись «реклама» или «на правах рекламы», размер кегля не менее 7 pt.  В случае отсутствия пометки «реклама» или «на правах рекламы» или несоответствия ее требованиям настоящего пункта, Исполнитель имеет право без дополнительного согласования с Заказчиком включить в рекламный материал пометку «реклама» или «на правах рекламы», или откорректировать существующую пометку таким образом, чтобы она соответствовала требованиям настоящего пункта. При этом Исполнитель не несет перед Заказчиком ответственности за искажения, неточности и иные изменения в рекламных материалах, вызванные такими дополнениями/изменениями;
–	оригинал-макет должен иметь по 5 мм обрезных полей с каждой стороны полосы (Bleed=5 mm);
–	все значимые элементы в оригинал-макете должны располагаться от обреза не менее чем на 5 мм;
–	оригинал-макет не должен содержать никакой служебной информации на полях (обрезные метки, сводные кресты, название файла и т.п.) и лишних боксов;
–	ограничение суммарного красочного покрытия для всех CMYK объектов зависит от параметров цветоделения конкретного Издания (см. рекомендованные профили цветоделения п. 5, п. 7) и составляет 300%.


2). ТРЕБОВАНИЯ К ВЕКТОРНЫМ ФАЙЛАМ:
–	все растровые объекты в векторных файлах должны быть встроены и соответствовать требованиям, предъявляемым к растровым файлам (см. п. 4);
–	цветовая модель документа CMYK, использование Spot Color не допустимо;
–	шрифты должны быть переведены в кривые;
–	недопустимо использование формата EPS из-за отсутствия его полноценной поддержки программой InDesign. Используйте формат AI.

3). ТРЕБОВАНИЯ К РАСТРОВЫМ ФАЙЛАМ:
· растровые цветные изображения должны быть в цветовом охвате CMYK и поделены рекомендованными типографией профилями (см. п. 4);
· рекомендуемое разрешение 250-300 dpi для CMYK и Grayscale, 600-1200 dpi для Bitmap и контурных объектов;
· в файле должны быть удалены неиспользуемые обтравки и альфа-каналы;
· все слои слиты.

4). ТРЕБОВАНИЯ К ГОТОВЫМ PDF-ФАЙЛАМ:
–	PDF-файл должен соответствовать спецификации PDF/X–1a:2003;
–	версия PDF не выше 1.3 (Acrobat 4.0);
–	размер файла должен быть: обрезной формат Издания + по 5 мм под обрез с каждой стороны полосы;
–	оригинал-макет не должен содержать никакой служебной информации на полях (обрезные метки, сводные кресты, название файла и т.п.);
–	в PDF должны быть включены все используемые шрифты;
–	в PDF должен быть встроен соответствующий Изданию и расположению рекламного материала (блок или обложка) профиль: 
Пример профиля размещен на сайте www.rbc.ru в разделе Реклама.
–	PDF должен быть получен путем прямого экспорта из программы верстки InDesign в соответствие со следующими требованиями типографии:
4.1. Основной учётной единицей для передачи файлов на печать служит цифровой электронный документ полосы Издания, записанный в формате PDF, структуры PDF/X-1а формата версии 2003г, имеющий разметку по ICC профилю печати в соответствии с ISO 15930−4:2003. Применение данного формата не требует дополнительных процедур обработки и проверки для дальнейшей обработки информации в рабочем потоке Исполнителя и получения требуемых результатов. Файл PDF/X-1а является цифровым эквивалентом цветоделённых форм и представляет собой спецификацию Adobe Portable Document Format v1.3, которая ограничивает содержание PDF документа, до объёма непосредственно необходимого для высококачественного воспроизведения при печати.
4.2. Файл формата PDF/X-1а в версии 2003 года с разметкой по ICC-профилю печати рекомендуется получать прямым экспортом данных из программ вёрстки. Процедура экспортирования в PDF/X файл v1.3 в программах QuarkXPress v7.х или InDesign является обязательной встроенной функцией.
4.3. В случае передачи PDF файлов иной версии и/или структуры, данная структура приводится в структуре файла формата PDF/X-1а в версии 2003 года с разметкой по соответствующему ICC-профилю Исполнителем в соответствии с требованиями п. 4.1. 


5). ТЕХНИЧЕСКИЕ ТРЕБОВАНИЯ ТИПОГРАФИИ К ЭЛЕМЕНТАМ ДИЗАЙНА:
–	минимально допустимая толщина одноцветной линии 0,25 pt, состоящей более чем из одного цвета – 0,5 pt (при максимальных допусках несовмещения, при печати многоцветной линии менее 0,5 pt из одной линии может получиться несколько отдельных);
–	минимально допустимая толщина белой линии 1 pt;
–	минимально допустимый шрифт: 100% черный – 6 pt;
· минимально допустимый белый и многокрасочный шрифт – 8 pt;
· черный текст меньше 12 pt должен быть покрашен в 100% Black и идти Overprint;
–	для черных плашек и текста свыше 12 pt рекомендуем использовать составной черный CMYK с содержанием Black не выше 99%;
–	не допускается использование опции Overprint на объектах белого цвета, так как это автоматически делает объекты непечатаемыми;
–	рекомендуем осторожно использовать различные опции прозрачности для объектов, так как, к примеру, эмуляция опции Overprint в различных программах не всегда совпадает с реальностью при печати.

6). ТРЕБОВАНИЯ К ЦВЕТОПРОБАМ:
	Для контроля цвета в типографии Заказчиком может быть предоставлена цифровая отвечающая условиям печати  цветопроба. Профили для вывода указаны в п. 4 настоящего Раздела.
–	цветопроба должна имитировать офсетную печать согласно стандарту ISO 12647-2:2004;
–	на цветопробе в обязательном порядке должна располагаться следующая информация: шкала Ugra-Fogra MediaWedge v 2.0-3.0, напечатанная  с теми же условиями, что и сам оригинал-макет, название выводного устройства, дата и время вывода цветопробы, используемые ICC–профили, название файла оригинал-макета;
–	к цветопробе должен прилагаться или приклеиваться стикер проверки цветопробы, согласно которому отклонения измеренных на цветопробе значений цвета от имитируемого процесса печати не превышают допусков. 
Невыполнение перечисленных условий формально делает цветопробу недопустимой и не рассматривается типографией как цветопроба. Претензии по цвету с такими цветопробами не принимаются.


7) ТРЕБОВАНИЯ К ТЕКСТОВЫМ ОРИГИНАЛ-МАКЕТАМ РЕКЛАМНЫХ МАТЕРИАЛОВ:
Требования к графическому оформлению оригинал-макетов текстовых рекламных материалов, для размещения в Издании:
7.1. Под текстовым рекламным материалом понимается рекламный материал, содержащий значительный объем текста. Рекламный материал в любом случае признается текстовым в случае, если текстовая часть оригинал-макета (площадь оригинал-макета, занятая текстом), достигает и (или) превышает 40% общей площади оригинал-макета (модуля). 
7.2. Для оригинал-макетов, состоящих из текстовой верстки, необходимо предусмотреть цветовую подложку плотностью не менее 13% тона на весь формат полосы.
7.3.В оригинал-макете обязательно наличие надписи «реклама» или «на правах рекламы», которая должна быть выполнена в соответствии со следующими требованиями:
1. надпись «реклама» или «на правах рекламы» размещается горизонтально в верхней части полосы шрифтом 8 pt.;
1. межбуквенная разрядка и увеличение межсловных пробелов не допускается;
1. если фон оригинал-макета под надписью менее 30% оптической плотности — цвет надписи «реклама» или «на правах рекламы» должен быть K100%, если фон оригинал-макета - более 30% оптической плотности, то цвет надписи «реклама» или «на правах рекламы»  — белый (0%);
1. ни один элемент оригинал-макета не должен размещаться к надписи «реклама» или «на правах рекламы» ближе, чем на 5 мм,  а надпись «на правах рекламы» не может быть расположена к обрезу полосы ближе, чем на 8 мм;
1. расположение надписи «реклама» или «на правах рекламы» на фотографии, используемой в оригинал-макете – не допускается.
7.4  Любой текстовый рекламный материал должен визуально отличаться от редакционной полосы Издания;
7.5  Текстовой рекламный материал не должен иметь заголовки, подзаголовки, буквицы, подписи к фото и выкрики по образцу стилей, используемых в Издании.
7.6 Из текстового рекламного материала всегда должно быть понятно, что именно рекламируется и/или кто именно рекламирует. Для этого в текстовой рекламе размещается логотип компании, и/или ее фирменное наименование, и\или наименование товара, и\или автор текстовой рекламы (если это сообщение компании или открытое письмо).	

